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本文以一高、低品質廠商雙占競爭的貿易模型，來探討貿易國政府片面開

放市場或同時開放市場對廠商內生品質決策的影響。在 Cournot數量競爭下，
高品質生產國片面開放市場會使得產品品質全面提升，此時品質差異必會降

低，但平均產品品質則有可能會降低，而高品質產品生產國的福利必會因片面

開放而降低。若低品質生產國片面開放市場或兩國均開放市場，則低品質廠商

的品質效率越好，有可能使全球福利反而降低。在 Bertrand價格競爭下，高品
質生產國片面開放市場，則低品質廠商的品質效率越差，會使高品質產品生產

國的福利越低。在 Cournot數量競爭下，兩國政府市場開放政策的 Nash均衡為
低品質產品生產國會選擇開放市場，高品質產品生產國則會選擇不開放市場。

在 Bertrand價格競爭下，兩國政府市場開放政策的 Nash均衡則為兩國均選擇
開放市場。

關鍵字：市場開放、產品品質

壹、前言

廠商在市場競爭追尋利潤的過程中，產品品質定位的決策通常會影響廠

商的獲利能力，因此相互競爭的廠商會因為自身相對競爭優勢的不同，而選

擇差異化的產品品質。近年來，以產品的垂直差異化模型來探討廠商間的品

質決策與競爭已是主要的研究模式，許多經典文獻都以此發展出饒富意涵的
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有趣結論。例如：Choi and Shin（1992）一文開始以消費者偏好的模型來討論

垂直產品差異化的模型，在未涵蓋（uncovered）的市場中，可以求得明顯而

確定的品質競爭解；Motta（1993）指出在價格競爭的情況下，產品品質差異

化的程度較數量競爭來的高，且導致社會福利較低；Zhao et al.（2009）一文

以品質內生化的模型來討論生產與配銷結合的效果，指出整合會使廠商利

潤、消費者剩餘以及社會福利均提高，這個結論違反了反托拉斯的傳統看法。 

除此之外，近來在策略性貿易政策的文獻上，品質內生決策也是一個頗

受重視的議題，主要在於分析廠商面對各種貿易政策下，廠商對於產品品質

的決策行為（如 Rodriguez, 1979、Falvey, 1979, 1983、Santoni and Van Cott, 

1980、Mayer, 1982、Das and Donnenfeld, 1987、Krishna, 1987、Bond, 1988、

Donnenfeld, 1988、Reitzes, 1992、Herguera et al., 2000, 2002、Zhou et al., 2002

與Moraga-González and Viaene, 2005等文獻）。1

貿易政策對廠商產品品質選擇的影響，是一個非常重要的議題，尤其是

貿易依存度愈高的國家，這個議題愈形重要。近來在外人直接投資、資本市

場發展等議題，均非常熱門的新興市場經濟體，大多數的國家貿易依存度均

甚高，受到貿易政策影響的幅度也會更大，更凸顯了該議題的重要性。近年

來，由於世界貿易組織（WTO）的規範，全球貿易國正面對貿易自由化的衝

擊，各國廠商亦無可避免地面臨來自全球各國競爭對手的挑戰，因而貿易自

由化對廠商產品品質決策的影響，是一個在貿易理論上極為重要卻討論不足

的課題。

就貿易自由化的市場開放型態而言，大致可區分成三種狀況：首先是生

產高品質產品的國家片面開放市場，允許低品質進口廠商從事競爭；其次是

生產低品質產品的國家片面開放市場，允許高品質進口廠商從事競爭；最後

是雙方全面解除貿易限制，高、低品質的廠商在兩國的市場從事競爭。

1  例如，Krishna（1987）、Das and Donnenfeld（1987）、Ries（1993）及 Herguera et al.（2000）
在不完全競爭的市場結構下，探討配額政策對品質的影響。又如，在關稅（補貼）政策的

文獻方面，Reitzes（1992）一文探討關稅（補貼）如何影響品質的選擇。Herguera et al. 
（2002）一文探討若廠商的品質決策先於政府的關稅訂定時，廠商的品質決策。Moraga-

González and Viaene（2005）一文指出少量的進口關稅會導致兩國廠商的產品品質均降低。
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雖然文獻上以產品垂直差異模型探討廠商品質決策的模型已為數不少，

但前面所提及的文獻均是探討單一市場中的廠商品質決策問題。一如前述，

現代廠商面對的競爭早已不僅限於單一市場，然而至今卻尚未有文獻針對諸

如貿易開放帶來的多市場廠商品質決策問題。2本文主要的目的，即在探討

市場開放對廠商產品品質選擇決策的影響，這是一個在文獻上沒有學者討論

的課題。

本文關心的議題為貿易自由化對於貿易國生產產品品質的影響，即貿易

國市場開放對於不完全競爭廠商品質決策的影響。本文假設在兩國中各有一

家廠商，分別生產高、低品質產品，並可能在兩國市場上從事 Cournot數量

競爭或 Bertrand價格競爭。產品有可能由低品質產品生產國出口至高品質產

品生產國，也有可能反過來由高品質產品生產國出口至低品質產品生產國，

亦有可能採取互相出口的方式。廠商的決策互動為一兩階段的賽局，在第一

階段中，兩國廠商分別決定其產品品質，在第二階段中，兩國廠商在既定的

產品品質下，在進口國市場從事 Cournot數量競爭或 Bertrand價格競爭。

文獻上有兩篇與本文探討的市場開放與品質決定課題較為類似。首先，

Shaked and Sutton（1984）一文討論貿易與品質的關係。他們指出，若短期

內的品質係外生給定，則貿易將使低品質廠商退出市場，並使消費者福利提

高；長期時，均衡的產品品質會高於開放貿易前個別廠商的產品品質。Motta

（1992）一文採用 Sutton（1991）的模型，重新檢視 Shaked and Sutton（1984）

一文的結果。在兩國市場規模不同，但兩國所有廠商的品質以及品質成本相

同，且開放自由貿易前的品質係外生給定的假設下，Motta（1992）指出，若

開放不會使品質改變，且兩國產品的品質差異在某一程度之上，貿易會使小

國受惠、大國受害；但若開放後品質可以改變，則開放會使兩國福利均提高。

本文探討的議題雖然與 Shaked and Sutton（1984）與Motta（1992）二文

類似，但內容與設定則有很大的差異。Shaked and Sutton（1984）一文強調開

放貿易可能因規模經濟之故，使得高品質廠商自然獨占市場，消費者也可因

2  在一般產品垂直差異模型中，需求（銷售量）的變動對於廠商的最適品質決策有很大的影
響，這也是何以市場開放會對廠商的品質決策造成許多有趣影響的主要原因。
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規模經濟而享有好處。該文強調的開放市場好處係來自於規模經濟與市場結

構的改變。本文的市場開放利益並非依賴規模經濟，也無高品質廠商自然獨

占的情形，分析重點並不相同。Motta（1992）一文假設開放貿易前的品質係

外生固定，且同一國內所有廠商的產品品質一致（對稱品質解，非典型的垂

直產品差異模型），且兩國政府開放市場是為假設，並非內生決策，也未討論

片面開放的情形。反之，本文係典型的產品垂直差異（高低品質）模型，強

調貿易國政府開放市場的內生決策，分析方法與關心重點均與前述二文有很

大的不同。

本文首先設立一個封閉經濟的模型，將自給自足下，廠商內生選擇的最

適品質，作為比較基準。接下來分別討論三種貿易自由化情況：⑴低品質生

產國片面開放市場；⑵高品質生產國片面開放市場；⑶兩國同時開放市場。

本文將分別討論上述三種自由化情況在 Cournot數量競爭或 Bertrand價格競

爭之下，自由化對廠商產品品質選擇的影響，另一個令人好奇的問題是，隨

著貿易自由化，市場上不同產品的品質會更接近還是差異更大？自由化會使

得產品的平均品質提高嗎？這是本文想一併回答的問題。最後我們更將討論

自由化對兩國福利的影響。若兩國政府可決定開放市場與否，他們會偏好開

放嗎？亦即，本文也將探討兩國政府市場開放的策略均衡。

本文的架構如下：除本節為前言外，第貳節設立一個基本模型，討論在

封閉經濟下，廠商的最適品質決策，並推導在雙占模型下廠商的需求函數；

第參節將討論在 Cournot數量競爭下，廠商片面開放市場或者互相開放市場

對兩廠商的最適品質決策的影響；第肆節則將分析 Bertrand價格競爭下，廠

商片面開放市場或者互相開放市場對兩廠商的最適品質決策的影響；第伍節

則討論 Cournot數量競爭或 Bertrand價格競爭下，廠商片面開放市場或者同

時開放市場對兩國福利的影響；第陸節討論高、低品質產品生產國的市場開

放策略均衡。最後一節則為本文的結論。

貳、基本模型

本節中，我們先以封閉經濟的模型來討論廠商內生選擇的最適品質，接
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著以一個自由貿易的模型來求導兩國廠商的需求函數。

一、封閉經濟

假設國際經濟體系內只有兩個國家 H與 L，兩國中各有一家廠商 h與 l，

分別生產高品質與低品質的產品 h與 l。本小節中假設兩家廠商只供應自己

國內的市場。本文簡單假設兩國廠商的邊際生產成本固定，並均簡化為 0；

兩國廠商的品質成本則分別為 qh
2/2以及 kql

2/2，qh、ql分別為廠商 h與 l的產

品品質，此項成本表示廠商選擇越高的品質必須花費更高的支出，且邊際成

本遞增，3 k>1可代表廠商 l的品質效率，k越高（低）表示品質效率越差

（好）。4 k>1的假設在一般單一市場雙占模型中並非全然必要，因均衡品質

必為一高一低，至於孰高孰低並不重要。在本文中，為了事前界定高、低品

質廠商及生產國，加上為了排除「品質逆轉」（quality reversal）的情形，因此

我們符合現實地假設 k>1（且足夠大）。5此外，我們假設兩國的消費者偏好

與市場規模相同，因此在封閉經濟下，廠商 h與 l內生選擇的最適品質的分

析並無不同。

就 H國而言，假設某一特定消費者對消費此一產品的效用為

U=｛
θqh −ph

0
購買 h產品
不購買

上式中，ph為 H國產品的價格，θ為消費者對產品品質的偏好程度。假

定θ為一介於 [θ, θ]的單一分配，亦即所有消費者對品質的偏好平均分布於

3  大多數垂直產品差異化模型在提升品質成本的設定上均以 q2/2這種形式，如 Ronnen
（1991）、Motta（1993）、Maxwell（1998）、Scarpa（1998）、Herguera et al.（2000）等。另
一種品質提升的成本則與產量有關，其成本設定方式為 tq2x，如 Crampes and Hollander 
（1995）、Ecchia and Lambertini（1997）等。也有文獻設定品質提升的成本為 cq2/2，如

Moraga-González and Viaene（2005）、Kuhn（2007）等。本文選擇第一種與第三種成本設
定方式，藉以區隔高品質廠商與低品質廠商在生產成本上的差異。

4  k>1保證了在相同的市場條件與生產成本下，廠商 l必會選擇較低的品質水準。
5  在現實世界中，品質逆轉的情形並不容易發生，例如開發中國家幾乎不可能生產如同美、
日等先進國家相同品質的產品，即使有可能，為生產相同品質產品，前者所需付出的成本

必遠大於後者，即 k通常不小。
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[θ, θ]之間。此外，如同許多垂直差異模型中的假設，假設每一消費者至多

購買一單位產品。購買 h產品與不消費任何產品無差異的消費者θ̂應符合 

θ̂qh −ph = 0 的條件，即邊際消費者為θ̂=ph /qh。根據以上的說明，廠商 h面對

的需求函數可表示為 xh =θ−θ̂=θ−(ph /qh)，因此廠商 h的反需求函數為 ph =

qh (θ−xh)。在第一階段中，廠商 h先決定產品品質 qh。在第二階段中，廠商

h在既定的產品品質下，決定最適的產量 xh。 

此一兩階段模型的均衡解可利用逆推法（backward induction）來求得。

在封閉經濟的情況下，廠商 h的利潤函數可表示如下：

πh =phxh − 1
2qh

2 =[qh (θ−xh)]xh − 1
2qh

2。

在第二階段中，廠商 h選擇產量以極大化利潤的一階條件為

∂πh
∂xh

=ph +xh
∂ph

∂xh
=qh (θ−2xh)=0。

由上式可解得廠商 h在封閉經濟下的最適產量為 xh
A =θ/ 2，此時均衡價

格為 ph
A =θqh / 2，且廠商 h的利潤函數可改寫為πh =θ2qh / 4−qh

2 / 2。

在第一階段中，廠商 h選擇產品品質水準 qh以極大化利潤的一階條件

為θ
2 / 4−qh =0，其中θ2 / 4為提高品質 qh的邊際收益，qh為提高品質 qh的

邊際成本。根據上式的一階條件可解得廠商 h的最適品質水準為 qh
A =θ2 / 4，

此時廠商 h的利潤為πh
A =θ4 / 32。

就 L國而言，在封閉經濟下，與前述的分析相同，第二階段中，廠商 l

的最適產量為 xl
A =θ/ 2，均衡價格為 pl

A =θql / 2，利潤為πl =θ2ql / 4−kql
2 / 2；在

第一階段中，一階條件為θ2 / 4−kql =0，其中θ2 / 4為提高品質 ql的邊際收益，

kql為提高品質 ql的邊際成本。廠商 l的最適品質水準與利潤分別為 ql
A =

θ2 / 4k與πl
A =θ4 / 32k。

二、雙占

本小節中，我們先以一個貿易自由化的模型來討論兩國廠商的需求函

數。
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由於兩國的消費者偏好與市場規模相同，因此在自由貿易下，無論商品

由 H國出口至 L國（市場在 L國）或由 L國出口至 H國（市場在 H國）兩

種情況的市場競爭分析並無不同。

本小節的兩廠商競爭可以一個兩階段的賽局模型來進行分析。在第一階

段中，廠商 h、l分別決定其產品品質 qh與 ql。由於廠商 h、l分別生產較高

與較低品質產品，故 qh >ql。在第二階段中，兩廠商在既定的產品品質下，在

H或 L國市場從事 Cournot數量競爭或 Bertrand價格競爭，決定最適的產量

或價格。

假設某一特定消費者對消費此一產品的效用為

U=｛
θqi −pi

0
i=h, l 購買 i產品

不購買

上式中，pi為產品 i的價格。由於此時消費者可購買 h或 l商品，因此購買 h

與 l產品無差異的消費者θ̂應符合θ̂qh −ph =θ̂ql −pl的條件，即邊際消費者為

θ̂=(ph −pl ) /(qh −ql )；此外，購買 l產品與不消費任何產品無差異的消費者θ
~

應符合θ
~
ql −pl =0的條件，即邊際消費者為θ

~
=pl /ql。因此，廠商 h與 l所面對

的需求函數可分別表示為

Dh (ph, pl, qh, ql)=xh =θ−θ̂=θ−
(ph −pl)
(qh −ql)，

Dl (ph, pl, qh, ql)=xl =θ̂−θ
~

=
(ph −pl)
(qh −ql) −

pl

ql
。

由此需求函數可知，在既定的價格下，qh提高會使θ̂降低，xh增加，這

是因為廠商 h可藉由品質的提高來搶奪廠商 l低品質產品的市場；然而，ql

提高會使θ̂上升且θ
~
會降低，這表示廠商 l會藉由提高品質來掠奪廠商 h的

市場以及擴大整個市場的總需求量。由上式的需求函數，也可求得兩廠商面

對的反需求函數分別為

ph (xh, xl )=qh (θ−xh)−ql xl，

pl (xh, xl)=ql (θ−xh −xl)。
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在以下兩節中，我們要分別討論 Cournot數量競爭以及 Bertrand價格競

爭之下，市場開放對於廠商品質選擇決策的影響。

參、Cournot數量競爭

本節中，我們要探討 H、L兩國開放市場的三種可能情況，即 L國或 H

國片面開放市場及兩國同時開放市場。本節假設兩國廠商在開放的市場中從

事 Cournot數量競爭，並決定最適產品品質。我們關心的是開放市場對廠商

產品品質選擇與福利的影響。

一、L國片面開放市場，H國未開放

此時廠商 h在 H國市場獨占，同時將產品出口至 L國，與廠商 l在 L國

市場從事 Cournot數量競爭。廠商 h與 l的利潤函數可分別表示為

πh =[qh (θ−xhH)]xhH +[qh (θ−xhL)−ql xlL]xhL − 1
2qh

2

πl =[ql (θ−xhL −xlL)]xlL − k
2ql

2

上式中，xij為廠商 i (i=h, l )在 j ( j=H, L)國市場的銷售量。在第二階段

中，兩國廠商在Cournot數量競爭下選擇產量以極大化利潤的一階條件分別為

∂πh
∂xhH

=phH +xh
∂phH

∂xhH
=qh (θ−2xhH)=0， ⑴

∂πh
∂xhL

=phL +xhL
∂phL

∂xhL
=qh (θ−2xhL)−ql xlL =0， ⑵

∂πl
∂xlL

=plL +xlL
∂plL

∂xlL
=ql (θ−xhL −2xlL)=0。 ⑶

由⑴式可求出廠商 h在 H國市場的最適銷售量為 xL
hH =θ/2=xh

A。6 ⑵、⑶

二式分別是兩國廠商決定在 L國銷售量 xhL與 xlL的反應函數。由⑵、⑶二式

6  由於廠商的生產成本為 0（邊際成本固定），因此廠商是否外銷並不會影響其國內的獨占內
銷量。
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聯立，可解得兩國廠商在 L國市場的最適銷售量分別為 xL
hL (qh, ql)=θ(2qh −

ql) / (4qh −ql)與 xL
lL (qh, ql)=θqh / (4qh −ql)。以上各式中，上標 L表示 L國片面開

放市場的情況。

在第一階段中，兩國廠商決定最適品質。在求得最適銷售量後，廠商 h

與 l的利潤函數可分別改寫為

φh (qh, ql)≡πh (xL
hH (qh), xL

hL (qh, ql), xL
lL (qh, ql), qh)=θ

2qh

4 +θ
2qh (2qh −ql)2

(4qh −ql)2 − 1
2 qh

2，

φl (qh, ql)≡πl (xL
hL (qh, ql), xL

lL (qh, ql), ql)=
ql (θqh)2

(4qh −ql)2 − k
2 ql

2。

兩國廠商選擇品質水準 qh與 ql以極大化各自利潤的一階條件分別為

φh
h =

∂φh

∂qh
=θ

2

4 +θ
2 (2qh −ql) (8qh

2 −2qhql +ql
2)

(4qh −ql)3 −qh =0， ⑷

φl
l =

∂φl

∂ql
=

(θqh)2 (4qh +ql)
(4qh −ql)3 −kql =0。 ⑸

由以上兩式聯立，可求得兩國廠商的最適品質水準 qh
L與 ql

L。

由⑷式的結果，可以得到如下輔理。

 [輔理 1] 廠商面對市場需求的大小，是影響廠商品質決策的重要

因素。廠商面對的市場需求越大，提高品質帶來的邊際效益越高，

廠商越有誘因提高產品品質。

事實上，上述輔理說明了本文探討市場開放對廠商品質決策影響的有趣

之處。

二、H國片面開放市場，L國未開放

此時廠商 l在 L國市場獨占，同時將產品出口至 H國，與廠商 h在 H

國市場從事 Cournot數量競爭。廠商 h與 l的利潤函數分別為
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πh =[qh (θ−xhH)−ql xlh]xhH − 1
2qh

2，

πl =[ql (θ−xlL)]xlL +[ql (θ−xhH −xlH)]xlH − k
2 ql

2。

第二階段中，兩國廠商在 Cournot數量競爭下選擇產量以極大化利潤的

一階條件分別為

∂πl
∂xlL

=plL +xlL
∂plL

∂xlL
=ql (θ−2xlL)=0， ⑹

∂πl
∂xlH

=plH +xlH
∂plH

∂xlH
=ql (θ−xhH −2xlH)=0， ⑺

∂πh
∂xhH

=phH +xhH
∂phH

∂xhH
=qh (θ−2xhH)−ql xlH =0。 ⑻

由⑹式可求出廠商 l在 L國市場的最適銷售量為 xH
lL =θ/ 2=xl

A。⑺、⑻

兩式分別是兩國廠商決定在 H國市場銷售量 xhH與 xlH的反應函數。由⑺、

⑻二式聯立，可解得兩國廠商在 H國市場的最適銷售量分別為 xH
hH (qh, ql)=

θ(2qh −ql) / (4qh −ql)、xH
lH (qh, ql)=θqh / (4qh −ql)。以上各式中，上標 H表示 H

國片面開放市場的情況。

在第一階段中，兩國廠商決定最適品質。此時廠商 h與 l的利潤函數可

分別改寫為

φh (qh, ql)≡πh (xH
hH (qh, ql), xH

lH (qh, ql), qh)=θ
2qh (2qh −ql)2

(4qh −ql)2 − 1
2 qh

2，

φl (qh, ql)≡πl (xH
lL (ql), xH

hH (qh, ql), xH
lH (qh, ql), ql)=θ

2ql

4 +
ql (θqh)2

(4qh −ql)2 − k
2 ql

2。

兩國廠商選擇品質水準 qh與 ql以極大化各自利潤的一階條件分別為

φh
h =

∂φh

∂qh
=θ

2 (2qh −ql) (8qh
2 −2qhql +ql

2)
(4qh −ql)3 −qh =0， ⑼

φl
l =

∂φl

∂ql
=θ

2

4 +
(θqh)2 (4qh +ql)

(4qh −ql)3 −kql =0。 ⑽

由以上兩式聯立，可求得兩國廠商的最適品質水準 qh
H與 ql

H。
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三、H、L兩國同時開放市場

此時廠商 h與廠商 l均將產品出口至對方的市場，兩廠商在 H與 L兩國

市場均從事 Cournot數量競爭，利潤函數分別為

πh =[qh (θ−xhL)−ql xlL]xhL +[qh (θ−xhH)−ql xlH]xhH − 1
2 qh

2，

πl =[ql (θ−xhL −xlL)]xlL +[ql (θ−xhH − xlH)]xlH − k
2 ql

2。

第二階段 Cournot競爭下，兩國廠商追求利潤極大決定產量的一階條件

分別為

∂πh
∂xhL

=phL +xhL
∂phL

∂xhL
=qh (θ−2xhL)−ql xlL =0， 縇

∂πl
∂xlL

=plL +xlL
∂plL

∂xlL
=ql (θ−xhL −2xlL)=0， 緓

∂πh
∂xhH

=phH +xhH
∂phH

∂xhH
=qh (θ−2xhH)−ql xlH =0， 罎

∂πl
∂xlH

=plH +xlH
∂plH

∂xlH
=ql (θ−xhH −2xlH)=0。 𦉡

縇至𦉡式分別是兩國廠商決定在 H與 L兩國市場的銷售量 xhL、xlL、xhH

與 xlH的反應函數。由縇、緓二式與罎、𦉡二式分別聯立，可解得兩國廠商

在 L國與 H國市場的最適銷售量分別為 xB
hL (qh, ql)=xB

hH (qh, ql)=θ(2qh −ql) /

(4qh −ql)，xB
lH (qh, ql)=xB

lL (qh, ql)=θqh / (4qh −ql)。7以上各式的上標 B表示兩國

同時開放市場的情況。

在第一階段中，兩國廠商在兩國均開放市場下決定最適品質。此時兩國

廠商 h與 l的利潤函數可分別改寫為

φh (qh, ql)  ≡πh (xB
hH (qh, ql), xB

hL (qh, ql), xB
lH (qh, ql), xB

lL (qh, ql), qh)

=
2θ2qh (2qh −ql)2

(4qh −ql)2 − 1
2 qh

2，

7  由於本文假設兩國消費者的偏好與市場規模相同，且沒有運輸成本或貿易障礙，因此在兩
國均開放市場下，任一廠商在兩國市場的銷售量相同。
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φl (qh, ql)≡πl (xB
hH (qh, ql), xB

hL (qh, ql), xB
lH (qh, ql), xB

lL (qh, ql), ql)=
2ql (θqh)2

(4qh −ql)2 − k
2 ql

2。

兩國廠商選擇品質水準 qh與 ql以極大化各自利潤的一階條件分別為

φh
h =

∂φh

∂qh
=

2θ2 (2qh −ql) (8qh
2 −2qhql +ql

2)
(4qh −ql)3 −qh =0， 𦅜

φl
l =

∂φl

∂ql
=

2 (θqh)2 (4qh +ql)
(4qh −ql)3 −kql =0。 𧭈

由以上兩式聯立，可求得兩國廠商的最適品質水準 qh
B與 ql

B。

我們將封閉經濟與三種不同開放市場情況下，兩國廠商最適的產品品質

qh、ql，銷售量 xhH、xhL、xlH、xlL列於表 1。在表 1中，我們分別以 k=2及 k=3

為例，來表示低品質廠商不同的品質效率水準。8我們也列出各種情況下，兩

國廠商的品質差異λ≡qh /ql與以產量為權數的平均品質 q≡[(xhH +xhL) qh +

(xlH +xlL)ql] / (xhH +xhL +xlH +xlL)。9

我們可先由表 1的結果，歸納得到如下的命題。

 [命題 1] 在 Cournot數量競爭及兩國市場條件相同的情況下，一國

片面開放市場對該國廠商產品品質的影響方向並不確定。⑴若是低

品質生產國片面開放市場，則低品質廠商的產品品質會益形降低，

高品質廠商的產品品質則會提高；⑵若是高品質生產國片面開放市

場，則高、低品質廠商的產品品質均會提高，亦即，高品質生產國

片面開放市場會使得產品品質全面提升。若是高、低品質生產國同

時開放市場，則低品質廠商的產品品質會益形降低，高品質廠商的

產品品質則會提高。10

8   事實上，更大的 k並不會影響各項變數的變化方向（只要不使利潤為負）。此處列出兩個
不同的 k值僅係為了比較不同 k值帶來的影響大小的比較。

9   此二指標的定義可參見Motta（1993）與 Herguera et al.（2002）。
10   當僅有 H國片面開放市場時，廠商 l可在兩市場銷售，廠商 h則僅能在 H國銷售，此時
若 k→ 1+（本文中 k<1.7），即廠商 l的品質效率不會太差，則會產生文獻上所謂「品質
逆轉」的現象，即廠商 h生產低品質的產品，而廠商 l反而將會因市場規模夠大而生產高
品質的產品。一如前文所述，由於品質逆轉的現象並不常見，因此本文不探討此一現象。
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表 1： Cournot數量競爭

k=2 k=3

封閉

經濟

L國片
面開放

市場

H國片
面開放

市場

兩國同

時開放

市場

封閉

經濟

L國片
面開放

市場

H國片
面開放

市場

兩國同

時開放

市場

θ 10　 10　 10　 10　 10　 10　 10　 10　

xh
A 5　 5　 — — 5　 5　 — —

xl
A 5　 — 5　 — 5　 — 5　 —

xhH =xhL — 4.92 3.83 4.81 — 4.94 4.35 4.88

xlH =xlL — 2.54 3.08 2.59 — 2.53 2.83 2.56

ph
A 125　 250　 — — 125　 250　 — —

pl
A 62.5 — 97.35 — 41.67 — 58.45 —

phH =phL — 245.75 98.63 240.92 — 247.25 110.03 244.3

plH =plL — 8.49 60.03 18.75 — 5.51 33.04 11.69

qh 25　 50　 25.73 50.06 25　 50　 25.31 50.03

ql 12.5 3.34 19.47 7.23 8.33 2.18 11.69 4.57

λ 2　 14.94 1.32 6.92 3　 22.94 2.17 10.95

q 18.75 40.48 21.48 35.06 16.67 40.31 16.55 34.4

πh 312.5 1207.9 47.09 1065.99 312.5 1222.6 158.03 1134.45

πl 156.25 10.44 292.76 45　 104.17 6.8 180.65 28.5

CSH 312.5 625　 511.73 694.31 312.5 625　 429.49 668.54

CSL 156.25 656.48 243.38 694.31 104.17 645.51 146.13 668.54

WH 625　 1832.9 559.82 1760.3 625　 1847.6 587.53 1802.98

WL 312.5 666.92 536.14 739.31 208.33 652.31 326.77 697.04

WG 937.5 2499.82 1094.96 2499.61 833.33 2499.91 914.3 2500.02
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上述命題的經濟意義可說明如下。首先，當 L國片面開放市場時，由於

廠商 h可以進入 L國市場，面對市場的擴大與產量的增加，廠商 h提高產品

品質的好處提高，即⑷式決定 qh的一階條件中 qh提高的邊際收益多了一個

正項θ
2 (2qh −ql) (8qh

2 −2qhql +ql
2)/(4qh −ql)3，因此廠商 h有提高品質的誘因。而

廠商 l面對廠商 h加入競爭，在品質效率較差 (k>1)的情況下，將被迫讓出

高品質產品市場，這由⑸式 ql的邊際收益θ
2qh

2 (4qh +ql)/(4qh −ql)3小於開放前

的邊際收益θ
2/4可知，11亦即此時廠商 l在無法取得高品質產品市場的情況

下，會降低其產品品質，擴張低品質產品市場。

其次，若 H國片面開放市場，廠商 h面對廠商 l加入競爭，被迫讓出低

品質產品市場，此時廠商 h在無需兼顧低品質產品消費者的情況下，會提高

產品品質，藉此提高價格與利潤。這由⑼式 qh的邊際收益θ
2 (2qh −ql) (8qh

2 −

2qhql +ql
2 ) / (4qh −ql)3大於開放前的邊際收益θ

2 /4可知。12廠商 l則由於其可

以進入 H國市場，在面對市場擴大、產量增加的情況下，會有提高品質的誘

因，這顯示於⑽式中ql提高的邊際收益多了一個正項θ
2qh

2 (4qh +ql)/(4qh −ql)3。

當 H與 L兩國均開放市場時，廠商 h同時面對廠商 l進入國內市場以及

可以進入 L國的市場，在兩個市場中，廠商 h均面對必須讓出低品質產品市

場的情況，由𦅜式中 qh的邊際收益 2θ2(2qh −ql) (8qh
2 −2qhql +ql

2) / (4qh −ql)3大

於開放前的邊際收益θ
2/4可知，13廠商 h的產品品質必會因兩國均開放市場

而提高。就廠商 l而言，則正好相反，它在兩市場中均必須讓出高品質產品

市場，𧭈式中 ql的邊際收益 2θ2qh
2 (4qh +ql ) / (4qh −ql )3小於開放前的邊際收益

θ
2/4，因此必會降低品質以爭取對品質偏好較低的消費者。14

11   θ2qh
2 (4qh +ql) / (4qh −ql)3 −θ2/4 = −θ2[(8qh

3 −ql
3)+4qh (10qh −3ql) (qh −ql)]，括號內均為正值，所

以其值為負。

12   θ2 (2qh −ql) (8qh
2 −2qhql +ql

2) / (4qh −ql)3 −θ2/4=θ2ql
2 (4qh −3ql)，括號內為正值，所以其值為正。

13   2θ2 (2qh −ql) (8qh
2 −2qhql +ql

2) / (4qh −ql)3 −θ2/4=32qh
2 (4qh −3ql)+ql

2 (4qh −ql)，括號內均為正值，
所以其值為正。

14   此一證明稍微複雜。由𦅜、𧭈二式分別移項後相除可得品質差異λ=(qh
B/ql

B)=k (C/D)，其中
C=2θ2 (2qh −ql) (8qh

2 −2qhql +ql
2) / (4qh −ql)3，D =2θ2qh

2 (4qh +ql) / (4qh −ql)3。由於 C−D =θ2[(3qh
3

−ql
3)+qh (9qh −4ql) (qh −ql)]>0，可知 C/D之值大於 1，亦即λ>k。根據註腳 10，本文中的 k

必須大於 1.7，因此λ>k>1.7。又C−2D=θ2[(qh −ql)ql
2 +(2qh −3ql) (4qh −ql)]，因為λ>k>1.7，
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由表 1的結果，我們也可以觀察開放市場對產品品質差異與平均品質的

影響，並可整理如下命題。

 [命題 2] 在Cournot數量競爭及兩國市場條件相同的情況下，低品質

生產國片面開放市場或高、低品質生產國同時開放市場，則品質差

異必會提高，此時平均產品品質也會提高。若是高品質生產國片面

開放市場，此時品質差異必會降低，但平均產品品質有可能降低。

市場開放前品質差異λ=qh
A/ql

A =(θ2/4) / (θ2/4k)=k。當 L國片面開放市場

時，由於高品質產品的品質提高，低品質產品的品質降低，根據⑷、⑸兩式，

品質差異λ=qh
L/ql

L >k，因此品質差異自會提高。15就平均品質而言，由於高

品質產品的產量增加、品質提高，低品質產品的品質雖降低，但產量減少，

因此平均品質提高。

其次，若 H國片面開放市場，雖然 qh、ql均會因 H國片面開放市場而提

高，但 qh提高的幅度較小，而 ql提高的幅度因為有市場規模的擴大而較大，

根據⑼、⑽兩式，品質差異λ=qh /ql <k，因此品質差異會降低。16就平均品

質而言，雖然廠商 h的品質 qh提高，但 qh提高的幅度較小而且其產量受廠

商 l的競爭而減少，而廠商 l的總產量增加，品質 ql提高，因此 H國片面開

放市場對產品平均品質的影響方向也不確定。（例如，若 k=2，q由 18.75提

高至 21.48，平均品質提高；若 k=3，q由 16.67降低到 16.55，平均品質降

低。）

   2qh −3ql >0，所以 C−2D>0，可知 C/2D之值大於 1，由此可知λ=2k (C/2D)>3.4。在λ>3.4
下，2θ2qh

2 (4qh +ql) / (4qh −ql)3 −θ2/4=−θ2 (32qh
3 −56 qh

2ql +12qhql
2 −ql

3)=−θ2ql
3 (32λ3 −56λ2 −12λ

+1)=−θ2ql
3[8λ2 (4λ−7)+ (12λ−1)]>0，因此得證。

15   由⑷、⑸二式分別移項後相除可得 (qh
L/ql

L)=k (E/F)，其中 E=(θ2/4)+θ2(2qh −ql) (8qh
2 −2qhql +

ql
2)/(4qh −ql)3，F=θ2qh

2 (4qh +ql)/(4qh −ql)3。由於E−F=θ2[4qh
2 (28qh −25ql)+ql

2 (28qh −5ql)]>0，
可知 E/F之值大於 1，亦即 qh

L/ql
L >k。

16   由⑼、⑽二式分別移項後相除可得 (qh
H/ql

H)=k (G/I )，其中 G=θ2 (2qh −ql) (8qh
2 −2qhql +ql

2)/
(4qh −ql)3，I=(θ2/4)+θ2qh

2 (4qh +ql)/(4qh −ql)3。由於 G− I= −θ2 [16qh
3 +3ql

3 +4qhql (qh −ql)]<0，
可知 G/I之值小於 1，亦即 qh

H/ql
H<k。
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當 H與 L兩國均開放市場時，由於高品質產品的品質提高，低品質產品

的品質降低，根據𦅜、𧭈兩式，品質差異λ=qh /ql >k，因此品質差異自會提

高。17就平均品質而言，雖然品質差異擴大，但高品質產品的市場擴張效果

較低品質產品為大，品質提高幅度也較品質降低幅度為大，因此兩國均開放

市場會使產品的平均品質提高。

由上述討論可知，無論兩國片面或同時開放市場，廠商 h的產品品質必

會提高，但廠商 l的產品品質只有在 H國片面開放而 L國不開放市場時，才

有可能提高，否則均會因市場的開放而降低。就品質差異而言，只有當 H國

片面開放市場時，品質差異必會降低，否則品質差異必會因市場的開放而提

高。就平均品質而言，只有當 H國片面開放市場時，平均品質有可能降低，

否則平均品質必會因市場的開放而提高。

肆、Bertrand價格競爭

本節中，我們探討 Bertrand價格競爭下，各種市場開放情況對廠商品質

選擇的影響。我們發現，有些結果與 Cournot數量競爭下有很大的不同。

一、L國片面開放市場，H國未開放

此時，廠商 h在 H國市場獨占，且將產品出口至 L國，與廠商 l在 L

國從事 Bertrand價格競爭。廠商 h、l的利潤函數分別為πh =phH (θ−phH /qh)+

phL [θ−(phL −plL) / (qh −ql)]−qh
2 / 2 與πl =plL [(phL −phL) / (qh −ql)−plL /ql]−kql

2 / 2。

其中 pij為廠商 i (i=h, l )在 j ( j=H, L)國市場的價格。在第二階段中，兩國廠

商在 Bertrand價格競爭下選擇價格以極大化利潤。由一階條件可求出廠商 h 

在 H國市場的最適價格為 pL
hL =θqh / 2=ph

A，兩國廠商在 L國市場的最適價格

分別為 pL
hL =2θqh (qh −ql) / (4qh −ql)與 pL

lL =θql (qh −ql) / (4qh −ql)。

在求得最適價格後，兩國廠商在第一階段決定最適品質，利潤函數可分

別改寫為ψ h (qh, ql)≡πh (pL
hH (qh) , pL

hL (qh, ql), pL
lL (qh, ql), qh)= (θ2qh / 4)+ [4θ2qh

2 (qh −

17   請參照註腳 14，C/D之值大於 1，亦即 qh
B/ql

B >k。
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ql) / (qh −ql)2]−qh
2 / 2與 ψ l = (qh, ql)≡πl (pL

hL (qh, ql) , pL
lL (qh, ql), ql)= [θ2qhql (qh −ql) /

(4qh −ql)2]−kql
2 / 2。兩國廠商選擇品質水準 qh與 ql以極大化各自利潤的一階

條件分別為

ψh
h =

∂ψ h

∂qh
=θ

2

4 +
4θ2qh (4qh

2 −3qhql +2ql
2)

(4qh −ql)3 −qh =0， 綗

ψl
l =

∂ψ l

∂ql
=

(θqh)2 (4qh −7ql)
(4qh −ql)3 −kql =0。 𥺂

由以上兩式聯立，可求得兩國廠商的最適品質水準 qh
L與 ql

L。

二、H國片面開放市場，L國未開放

廠商 l在 L國獨占，同時出口至H國，與廠商 h在H國市場進行Bertrand

價格競爭。兩國廠商的利潤因而分別為πh =phH[θ−(phH −plH) / (qh −ql)]−qh
2 / 2

與πl =plL (θ−plL /ql)+plH [(phH −plH) / (qh −ql)− (plH /ql)]−kql
2 / 2。在第二階段中，

兩國廠商在 Bertrand價格競爭下選擇價格以極大化利潤，由一階條件可求出

廠商 l在 L國市場的最適價格為 pH
lL =θql / 2=pl

A，兩國廠商在 H國市場的最適

價格分別為 pH
hH =2θqh (qh −ql) / (4qh −ql)與 pH

lH =θql (qh −ql) / (4qh −ql)。

兩國廠商在求得最適價格後，利潤函數可分別改寫為 ψh (qh, ql)≡πh (pH
hH

(qh, ql), pH
lH (qh, ql), qh)= [4θ2qh

2 (qh −ql) / (qh −ql)2]−qh
2 / 2 與 ψ l (qh, ql)≡πl (pH

lL (ql), 

pH
hH (qh, ql), pH

lH (qh, ql), ql)= (θ2ql / 4)+ [θ2qhql (qh −ql) / (4qh −ql)2]−kql
2 / 2。因此，第

一階段兩國廠商選擇品質水準 qh與 ql以極大化利潤的一階條件分別為

ψh
h =

∂ψ h

∂qh
=

4θ2qh (4qh
2 −3qhql +2ql

2)
(4qh −ql)3 −qh =0， 䉪

ψl
l =

∂ψ l

∂ql
=θ

2

4 +
(θqh)2 (4qh −7ql)

(4qh −ql)3 −kql =0。 𦭵

由以上兩式聯立，可求得兩國廠商的最適品質水準 qh
H與 ql

H。

三、H、L兩國同時開放市場

廠商 h與 l均將產品出口至對方市場，在兩國市場均從事 Bertrand價格
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競爭。此時，兩廠商的利潤分別為πh =phH [θ−(phH −plH) / (qh −ql)]+phL [θ−(phL −

plL) / (qh −ql)] −qh
2 / 2 與 πl =plH[(phH −plH) / (qh −ql) − (plH /ql)] +plL[(phL −plL) / (qh −

ql)− (plL /ql)]−kql
2 / 2。在第二階段中，兩國廠商選擇價格以極大化利潤，由一

階條件可以求出兩國廠商在 H與 L國市場的最適價格分別為 pB
hH =pB

hL =2θqh

(qh −ql) / (4qh −ql)與 pB
lH =pB

lL =θql (qh −ql) / (4qh −ql)。

兩國廠商在第一階段決定最適品質，其利潤可分別改寫為 ψh (qh, ql)≡πh

(pB
hH (qh, ql), pB

hL (qh, ql), pB
lL (qh, ql), qh)=2[4θ2qh

2 (qh −ql) / (qh −ql)2]−qh
2 / 2與 ψl (qh, 

ql)≡πl (pB
hH (qh, ql), pB

hL (qh, ql), pB
lH (qh, ql), pB

lL (qh, ql), ql) =2[θ2qhql (qh −ql) / (4qh −

ql)2]−kql
2 / 2。因此，兩國廠商選擇品質水準 qh與 ql以極大化各自利潤的一階

條件分別為

ψh
h =

∂ψh

∂qh
=

8θ2qh (4qh
2 −3qhql +2ql

2)
(4qh −ql)3 −qh =0， 𠤖

ψ l
l =

∂ψ l

∂ql
=

2 (θqh)2 (4qh −7ql)
(4qh −ql)3 −kql =0。 柖

由以上兩式聯立，可求得兩國廠商的最適品質水準 qB
h與 qB

l。

我們將上述三種市場開放的情況下的兩國廠商最適產品品質 qh、ql，價

格 phH、phL、plH、plL與品質差異λ，平均品質 q列於表 2。

我們亦可先由表 2的結果，歸納得到如下命題。

 [命題 3] 在 Bertrand價格競爭及兩國市場條件相同的情況下，低品

質生產國片面開放市場或高、低品質生產國同時開放市場，均會使

低品質廠商的產品品質益形降低，高品質廠商的產品品質提高。若

是高品質生產國片面開放市場，則高、低品質廠商的產品品質均會

提高，亦即，高品質生產國片面開放市場會使得產品品質全面提升。 

低品質生產國片面開放市場或是兩國同時開放市場，均會使品質差

異提高，平均品質也會提高。若是高品質生產國片面開放市場，則

品質差異與平均品質有可能會降低。

在Bertrand價格競爭下，當任一國片面開放市場或兩國同時開放市場時，
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表 2：Bertrand價格競爭

k=2 k=3

封閉

經濟

L國
片面開

放市場

H國
片面開

放市場

兩國 
同時開

放市場

封閉

經濟

L國
片面開

放市場

H國
片面開

放市場

兩國 
同時開

放市場

θ 10　 10　 10　 10　 10　 10　 10　 10　
xh

A 5　 5　 — — 5　 5　 — —

xl
A 5　 — 5　 — 5　 — 5　 —

xhH =xhL — 5.07 5.68 5.14 — 5.05 5.49 5.1
xlH =xlL — 2.54 2.84 2.57 — 2.53 2.74 2.55
ph

A 125　 250.15 — — 125　 250.05 — —

pl
A 62.5 — 66.25 — 41.67 — 46.85 —

phH =phL — 239　 81.96 229.83 — 242.47 93.08 235.9
plH =plL — 7　 19.62 12.57 — 4.85 16.56 8.99
qh 25　 50.03 27.68 50.2 25　 50.01 26.33 50.1
ql 12.5 2.93 13.25 5.49 8.33 2　 9.37 3.82
λ 2　 17.08 2.09 9.14 3　 25　 2.81 13.12
q 18.75 40.55 19.31 35.3 16.67 40.37 16.4 34.67
πh 312.5 1212　 82.41 1102.92 312.5 1224.37 164.22 1149.8
πl 156.25 9.17 211.39 34.46 104.17 6.24 148　 23.95
CSH 312.5 625.38 1194.49 1934.69 312.5 625.13 1091.6 1905.7
CSL 156.25 1889.57 165.63 1934.69 104.17 1874.67 11.13 1905.7
WH 625　 1837.38 1276.89 3037.61 625　 1849.49 1255.82 3055.5
WL 312.5 1898.74 377.02 1969.15 208.33 1880.92 265.13 1929.65
WG 937.5 3736.12 1653.91 5006.76 833.33 3730.41 1520.94 4985.16

與 Cournot數量競爭相同，當廠商 h被迫讓出對品質較不重視的消費者市場

時，將會因而提高品質水準。就廠商 l而言，Bertrand價格競爭與 Cournot

數量競爭最大的不同在於，即使是 H國片面開放市場，廠商 l提高品質的幅

度較小，這是因為 Bertrand價格競爭的特性使然。由於 Bertrand價格競爭較

Cournot數量競爭激烈，若品質太過接近，則激烈的競爭會使廠商無利可圖，

因此廠商會有一將品質差異擴大的誘因。在H國開放市場下，雖然 qh提高，
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但擴大品質差異的誘因會使得廠商 l選擇提高 ql的幅度較小。
18此一特質也

造成當雙占廠商可選擇品質水準時，高品質產品生產廠商，在 Cournot數量

競爭下的利潤由於品質差異較小之故，反而較 Bertrand價格競爭下為低，但

低品質產品生產廠商在 Bertrand競爭下的利潤仍會低於 Cournot競爭下的利

潤，這是由於 Bertrand競爭下的品質差異擴大逼使低品質廠商必須生產更低

品質的產品所致。上述的結果也可由表 1與表 2的比較得知。

低品質生產國片面開放市場或高、低品質生產國同時開放市場，均會使

低品質廠商的產品品質益形降低，高品質廠商的產品品質提高， 因此品質差

異必會提高。 由於高品質產品的品質必會提高，19低品質產品的品質必會降

低，因此在 Bertrand競爭下，兩產品品質差異自會因市場開放而提高。20然

而若 H國片面開放市場，qh、ql均會提高， 21但 ql提高的幅度較小，因此品

18   由表 1與表 2可知，無論在何種市場開放情況下，Cournot競爭下的λ值均較 Bertrand競
爭下為小，即 Bertrand競爭下的兩廠商品質差異均會較大。此一結果亦可參見 Motta
（1993）。

19   低品質生產國片面開放市場，綗式決定 qh的一階條件中，邊際收益多了一個正項 4θ2qh (4qh
2

−3qhql +2ql
2) / (4qh −ql)3，因此高品質廠商的品質會提高。𥺂式中決定 ql的一階條件中，邊

際收益θ2qh
2 (4qh −7ql) / (4qh −ql)3小於開放前的邊際收益θ2/4，即θ2qh

2 (4qh −7ql) / (4qh −ql)3 −

θ2/4=−θ2 [4qh
2 (12qh −5ql)+ql

2 (12qh −ql)]<0，因此低品質廠商的品質會降低。同時開放市場
時，𠤖式中決定 qh的一階條件中，邊際收益 8qhθ2 (4qh

2 −3qhql +2ql
2) / (4qh −ql)3大於開放前

的邊際收益θ2/4，即 8qhθ2 (4qh
2 −3qhql +2ql

2) / (4qh −ql)3 −θ2/4=θ2 [16qh
2 (4qh −3ql)+ql

2 (52qh +ql)
>0，因此高品質廠商的品質會提高。柖式中決定 ql的一階條件中，邊際收益 2θ2qh

2 (4qh −
7ql)/(4qh −ql)3小於開放前的邊際收益θ2/4，即 2θ2qh

2 (4qh −7ql)/(4qh −ql)3 −θ2/4= −θ2 [8qh
2 (4qh

+ql)+ql
2 (12qh −ql)]<0，低品質廠商的品質會降低。

20   當 L國片面開放市場時，由綗、𥺂兩式分別移項後相除可得，品質差異λ=(qh
L/ql

L)=k (J/M )，
其中 J=[(θ2/4)+θ24qh (4qh

2 −3qhql +2ql
2) / (4qh −ql)3]，M=[θ2qh

2 (4qh −7ql) / (4qh −ql)3]。由於 J−
M=θ2 [4qh

2 (28qh −17ql)+ql
2 (44qh −ql)]>0，可知 J/M之值大於 1，亦即 qh

L/ql
L >k，因此品質差

異自會提高。當兩國同時開放市場，由𠤖、柖兩式分別移項後相除可得，品質差異λ=
(qh

B/ql
B )=k (N/O )，其中 N=θ28qh (4qh

2 −3qhql +2ql
2)/(4qh −ql)3，O=θ22qh

2 (4qh −7ql)/(4qh −ql)3。

由於 N−O=θ2 [qh(12qh −5ql)+8ql
2]>0，可知 N/O之值大於 1，亦即 qh

B/ql
B >k，因此品質差異

自會提高。

21   高品質生產國片面開放市場，䉪式中決定 qh的一階條件中，邊際收益 4θ2qh (4qh
2 −3qhql +

2ql
2) / (4qh −ql)3大於開放前的邊際收益θ2/4，即 4θ2qh (4qh

2 −3qhql +2ql
2) / (4qh −ql)3 −θ2/4=θ2ql

2

(20qh +ql)>0，因此高品質廠商的品質會提高。𦭵式中 ql的一階條件中，邊際收益多了一

個正項θ2qh
2 (4qh −7ql) / (4qh −ql)3，因此低品質廠商的品質會提高。
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質差異有可能會降低。22就平均品質而言，若 H國片面開放市場，雖然廠

商 h的品質 qh提高，產量也因價格競爭壓低了價格而增加（例如，k=3時，

廠商 h的產量由 5增加至 5.49），廠商 l的品質提高但幅度較小（例如，k=3

時，廠商 l的總產量由 5增加至 5+2.74=7.74），即低品質的權數增加較多，

因此平均品質降低；若 L國片面開放市場或兩國同時開放市場，由於高品質

產品的品質提高，低品質產品的品質降低，雖然品質差異擴大，但高品質產

品的市場擴張效果較低品質產品為大，品質提高幅度也較品質降低幅度為

大，因此平均品質提高。

伍、市場開放與福利

在本節中，我們關心高、低品質產品生產國開放市場對兩國福利的影

響。此外，我們也要討論若兩國可以選擇開放或不開放市場，兩國政府開放

決策的均衡為何。為此，我們將先求出封閉經濟與三種市場開放情形下的兩

國福利水準。

首先，在封閉經濟下，廠商 h與 l均為其國內的獨占廠商，兩國的福利

均包含廠商在自己國家的獨占利潤與消費者剩餘，即WH =πh +CSH、WL =πl +

CSL，其中 CSH =∫
θ

θ̂
(θqh −ph)dθ、CSL =∫

θ

θ̂
(θql −pl)dθ。

若 L國片面開放市場，則廠商 h在 H國市場獨占，同時將產品出口至 L

國，與廠商 l從事 Cournot數量競爭或 Bertrand價格競爭。此時 H國的福利

包含廠商 h在 H國的獨占利潤以及在 L國與廠商 l競爭的雙占利潤，及 H國

的消費者剩餘，即 WH =πh +CSH =πh +∫
θ

θ̂
(θqh −ph)dθ，L國的福利則包含廠商

l在國內與廠商 h競爭的雙占利潤，以及 L國的消費者剩餘，即WL =πl +CSL =

πl +∫
θ̂

θ
~ (θql −pl)dθ+∫

θ

θ̂
(θqh −ph)dθ。

22   當 H國片面開放市場時，由於高、低品質產品的品質均提高，由䉪、𦭵兩式分別移項後相

除可得，品質差異λ=(qh
H/ql

H )=k (R/S )，其中R=θ24qh (4qh
2 −3qhql +2ql

2 ) / (4qh −ql)3，S=[(θ2/4)
+θ2qh

2 (4qh −7ql) / (4qh −ql)3]。由於 R−S=4qh
2 (4qh −7ql)−ql

2 (20qh +ql)，根據𥺂式可知 (4qh −
7ql)為正，R−S有可能為正（負），R/S之值大（小）於 1，亦即 qh

H/ql
H >(<)k，因此品質差

異有可能提高，亦有可能降低。
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若 H國片面開放市場，則廠商 l在 L國市場獨占，同時將產品出口至 H

國，與廠商 h從事 Cournot數量競爭或 Bertrand價格競爭。此時 H國的福利

包含廠商 h在 H國與廠商 l競爭的雙占利潤以及 H國的消費者剩餘，即為

WH =πh +CSH =πh +∫
θ̂

θ
~ (θql −pl)dθ+∫

θ

θ̂
(θqh −ph)dθ，L國的福利包含廠商 l在 L

國的獨占利潤以及在 H國與廠商 h競爭的雙占利潤，及 L國的消費者剩餘，

即 WL =πl +CSL =πl +∫
θ

θ̂
(θql −pl)dθ。

最後，若兩國同時開放市場，廠商 h與廠商 l均將產品出口至對方的市

場，在兩國市場從事 Cournot數量競爭或 Bertrand價格競爭。此時 H國的福

利包含廠商 h在 H、L兩國市場與廠商 l競爭的雙占利潤以及 H國的消費者

剩餘，即為 WH =πh +CSH =πh +∫
θ̂

θ
~ (θql −pl)dθ+∫

θ

θ̂
(θqh −ph)dθ，同理，L國的福

利為 WL =πl +CSL =πl +∫
θ̂

θ
~ (θql −pl)dθ+∫

θ

θ̂
(θqh −ph)dθ。

我們可將上述封閉經濟與三種市場開放情況，在 Cournot數量競爭與

Bertrand價格競爭下的兩國福利水準 WH、WL以及全球福利 WG≡WH +WL分

別列於表 1與表 2中。

根據表 1與表 2的結果，我們可先歸納得到如下命題。

 [命題 4] 若低品質產品生產國片面開放市場或是兩國同時開放市

場，則高、低品質產品生產國的福利均會提高。但若是高品質產品

生產國片面開放市場，在 Cournot數量競爭下，會使高品質產品生

產國的福利降低。

上述命題的經濟意義可說明如下。首先，若是低品質生產國 L片面開放

市場，廠商 h面對市場的擴大，利潤因而提高，H國的消費者也會因為廠商

h品質的提昇而受益，H國的福利會因此而提高。但廠商 l面對廠商 h的加

入競爭，其利潤因此而減少，但 L國的消費者卻會因為市場競爭與品質的選

擇增加而大幅受益，整體而言 L國的福利會因此而提高。23

23   就消費者剩餘而言，當品質改變或市場結構改變時，消費者剩餘會同時受到品質改變（直
接效果）與價格改變（間接效果）的影響。首先，開放市場的國家，市場結構將由獨占變
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其次，若是高品質生產國 H片面開放市場，就 H國的福利而言，H國

的消費者會因為市場競爭與品質的選擇增加而受益，但廠商 h面對廠商 l的

加入競爭，會使其利潤減少，由於在 Cournot競爭下，高品質廠商的利潤減

少會較 Bertrand競爭下為多，因此，在 Cournot數量競爭下，H國的消費者

剩餘增加的幅度小於廠商 h利潤減少的幅度，故整體而言，H國的福利會降

低；但在 Bertrand價格競爭下，廠商 h利潤減少的幅度較少，因此 H國的消

費者剩餘增加的幅度大於廠商 h利潤減少的幅度，故 H國的福利會提高。H

國片面開放市場，對 L國的福利而言，廠商 l的利潤會因市場擴大而增加，

L國的消費者剩餘則因為市場競爭與品質的選擇增加而大幅受益，因此 L國

的福利必會提高。

最後，若兩國同時開放市場，就 H國而言，廠商 h雖然面對競爭，但也

同時掌握了兩國市場較偏好高品質產品的消費者，其利潤會因市場規模的擴

大而不減反增，H國的消費者剩餘也會因為市場競爭與品質選擇的增加而獲

益，因此 H國的福利必會提高。就 L國而言，廠商 l的利潤會因面對競爭且

讓出較偏好高品質產品的消費者而減少，但 L國的消費者剩餘會因市場競爭

與品質的選擇增加而增加，整體而言，L國的福利也會因兩國同時開放市場

而提高。

由表 1與表 2，我們也可以得到如下命題。

 [命題 5] 一般而言，無論是何種的市場開放情況，若低品質廠商的

品質效率越差，則高品質產品生產國的福利越高，低品質產品生產

國的福利會越低，全球福利也會越低。但在 Cournot數量競爭下，

   成雙占，無論數量競爭或價格競爭，總銷售量均會增加，即願意購買商品的臨界最低消費
者會降低，此時整體消費者會因競爭的提高與可選擇商品的增加而提高。就被片面開放市

場的國家（如 L國片面開放時的 H國）而言，其消費者仍面對國內廠商獨占，但獨占廠商
的品質與價格均提高。由於品質提高對價格的影響為 dpi /dqi =θ/2 (i=H, L)，因此品質提高

對消費者剩餘的總影響為 dCSi /dqi = ∫θθ^ [θ(dqh /dqh)−(dph /dqh)]dθ= ∫θθ^ [θ−(θ/2)dθ=θ^ (θ−θ^)/2>
0，亦即品質提高雖也會使價格提高，但對整體消費者剩餘的影響仍為正。究此，在後文
中，為了不使說明過於複雜，我們將使用「品質提高會使消費者剩餘提高」的行文來簡化

說明。
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若低品質生產國片面開放市場或兩國均開放市場，則低品質廠商的

品質效率越差，反而有可能使全球福利越高。在 Bertrand價格競爭

下，若高品質生產國片面開放市場，則低品質廠商的品質效率越

差，會使高品質產品生產國的福利越低。

上述的命題可解釋如下。當廠商 l的品質效率越差（k越大）時，ql會因

而降低，qh也會因而降低，兩國的消費者剩餘會因高、低品質產品的品質均

降低而受害，廠商 l的利潤則會減少，但廠商 h的利潤會因對手的弱化而增

加，因此，一般而言，廠商 l的品質效率越差，必會使得 L國福利降低，H

國福利提高（若廠商 h的利潤提高效果較明顯）。全球福利也會因品質效率

變差而降低。

但在 Cournot數量競爭之下，一如前文指出，廠商 h在 Cournot數量競

爭時會因品質差異不大使得利潤遭到壓縮，當 k增加時，兩廠商的品質差異

會因品質成本的更加歧異而擴大，這會使廠商 h利潤提高的幅度較大，甚至

可以抵銷廠商 l利潤減少與消費者剩餘減少而有餘，因此全球福利有可能因

為廠商 l品質效率的降低而提高。

此外，在 Bertrand價格競爭之下，若 H國片面開放市場，則廠商 l的品

質效率變差，會使得 H國的消費者剩餘因兩產品的品質均變差而減少，廠商

h的利潤雖會增加，但在 Bertrand競爭下，由於品質效率本就較大，廠商 h

的利潤因為對手品質效率變差而增加的幅度有限，此時消費者剩餘減少的幅

度大於廠商 h利潤增加的幅度，因此 H國的福利會因廠商 l的品質效率變差

而降低。

在此，我們也可藉由表 1及表 2來討論低品質廠商技術追趕所帶來的效

果。當 k由 3降到 2時，可視為低品質廠商成功縮減了與高品質廠商間的技

術差距。我們可以看到無論在何種競爭型態及市場開放型態下，此時低品質

廠商會因為品質成本降低，而選擇提高其產品品質。高品質廠商則會因維持

適度品質差距的考量也進一步提高產品品質。其結果是兩廠商的產品品質雙

雙因低品質廠商的技術追趕而提高，但低品質產品的價格會因品質提升而提

高，高品質產品的價格則會因品質差距縮小，競爭程度提高而降低。高、低
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品質產品的消費者都因此而獲利。就福利而言，低品質生產國的福利會因廠

商利潤及消費者剩餘皆增加而有明顯提升；高品質生產國的廠商利潤雖然減

少，但消費者剩餘增加，所以其福利並不一定會因對手的技術追趕而降低。

陸、兩國市場開放策略均衡

在本節中，我們要討論若兩國政府可以決定開放或不開放市場，兩國政

府市場開放的策略均衡。假設兩國政府係基於福利考量來決定開放政策，這

當然未必符合本國廠商的利益，因為政府考量的福利還包含消費者剩餘在

內。

為此，由表 1與表 2，可整理出如下表 3–1, 3–2所示的兩國政府策略與

對應的福利水準。

表 3–1：兩國政府的市場開放政策與兩國福利（k=2）

⑴ Cournot數量競爭

H國

不開放市場 開放市場

L國
不開放市場 312.5, 625 536.1, 559.82

開放市場 666.9, 1832.9 739.3, 1760.3

⑵ Bertrand價格競爭

H國

不開放市場 開放市場

L國
不開放市場 312.5, 625 377, 1276.9

開放市場 1898.7, 1837.4 1969.1, 3037.6
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表 3–2：兩國政府的市場開放政策與兩國福利（k=3）

⑴ Cournot數量競爭

H國

不開放市場 開放市場

L國
不開放市場 208.33, 625 326.77, 587.53

開放市場 652.31, 1847.6 697.04, 1802.98

⑵ Bertrand價格競爭 

H國

不開放市場 開放市場

L國
不開放市場 208.33, 625 265.13, 1255.82

開放市場 1880.92, 1849.49 1929.65, 3055.5

根據表 3–1, 3–2可知，在 Cournot數量競爭之下，不論 L國政府選擇不

開放或開放市場，對 H國而言，不開放市場的福利定會高於開放市場的福

利，因此選擇不開放市場為 H國政府的優勢策略 (dominant strategy)；反之，

不論 H國政府選擇開放或不開放市場，選擇開放市場為 L國政府的優勢策

略。在 Bertrand價格競爭之下，不論 L國政府選擇不開放或開放市場，對 H

國而言，開放市場的福利定會高於不開放市場的福利，因此選擇開放市場為

H國政府的優勢策略；而不論 H國政府選擇開放或不開放市場，選擇開放市

場定是 L國政府的優勢策略。

我們可以將上述討論整理成如下命題。

 [命題 6] 在 Cournot數量競爭下，兩國政府市場開放政策的 Nash

均衡為低品質產品生產國片面開放市場，即低品質產品生產國會選

擇開放市場，高品質產品生產國則會選擇不開放市場。在 Bertrand

價格競爭下，兩國政府市場開放政策的 Nash均衡則為兩國均選擇

開放市場。
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上述命題的經濟意義可說明如下。無論在 Cournot競爭或是 Bertrand競

爭之下，L國政府選擇開放市場，會使得消費者因為市場競爭與品質的選擇

增加而受益，因此消費者剩餘會增加，雖然廠商 l的利潤會因為市場競爭而

減少，但因為廠商 l生產的是低品質的產品，市場開放後，利潤減少的幅度

較消費者剩餘增加的幅度小，因此對 L國政府而言開放市場為其優勢策略。

H國政府選擇開放市場，會使得消費者因為市場競爭與品質的選擇增加

而受益，因此消費者剩餘會增加，但廠商 h的利潤會因為市場競爭而減少。

根據前文的討論，在 Bertrand競爭之下，廠商 h利潤減少的幅度會較 Cournot

競爭時來得小。因此，在 Cournot競爭下，若 H國政府選擇開放市場，則消

費者剩餘增加的幅度小於廠商 h利潤減少的幅度，H國的整體福利會減少，

因此不開放市場為 H國政府的優勢策略。反之，在 Bertrand競爭下，若 H國

政府選擇開放市場，則消費者剩餘增加的幅度大於廠商 h利潤減少的幅度，

H國的整體福利會增加，因此開放市場為 H國政府的優勢策略。

高品質生產國 H國片面開放市場時，若低品質廠商的品質效率較差，會

產生品質逆轉的現象，即高品質廠商會生產低品質的產品，低品質廠商會生

產高品質的產品，因此會變成低品質生產國開放市場的情況。

柒、結論

不同於過去以產品垂直差異模型討論廠商品質決策均僅限於單一市場的

考量，本文關心的議題為市場開放對於不完全競爭廠商品質決策的影響。本

文的多市場考量在相關文獻中仍尚無討論，因此本文的分析與一些有趣的結

論應具有一定的貢獻。

本文假設在兩國中各有一家廠商，分別生產高、低品質產品，並從事

Cournot數量競爭或Bertrand價格競爭。產品有可能由低品質產品生產國出口

至高品質產品生產國，也有可能反過來由高品質產品生產國出口至低品質產

品生產國，亦有可能採取互相出口的方式。廠商的決策互動為一兩階段的賽

局，在第一階段中，兩國廠商在既定的市場開放情況下分別決定其產品品質，

在第二階段中，兩國廠商在既定的產品品質下，在進口國市場從事 Cournot
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數量競爭或 Bertrand價格競爭。

本文首先以一個封閉經濟模型的廠商內生品質選擇作為比較基準，接下

來討論三種市場情況：⑴低品質生產國片面開放市場；⑵高品質生產國片面

開放市場；⑶兩國同時開放市場。本文討論了上述三種情況在 Cournot數量

競爭或 Bertrand價格競爭之下，市場開放對廠商產品品質選擇的影響。本文

也關心市場放是否會造成品質的差異擴大，以及平均品質水準是否必然會因

開放而提高。本文也討論市場開放對兩國福利的影響，以及兩國政府市場開

放策略的 Nash均衡。 

在 Cournot數量競爭及兩國市場相同的情況下，低品質生產國片面開放

市場或兩國同時開放市場，會使低品質產品的品質更降低，高品質產品的品

質則會提高。高品質生產國片面開放市場會使產品品質全面提升，此時品質

差異與平均產品品質均會提高。

在 Bertrand價格競爭及兩國市場相同的情況下，低品質生產國片面開放

市場或高、低品質生產國同時開放市場，均會使低品質產品的品質更加降

低，高品質廠商的產品品質提高。高品質生產國片面開放市場則會使得產品

品質全面提升。

一般而言，無論是何種的市場開放情況，低品質廠商的品質效率越差，

則高品質產品生產國的福利越高，低品質產品生產國的福利會越低，全球福

利也會越低。但在 Cournot數量競爭下，低品質生產國片面開放市場或兩國

均開放市場，則低品質廠商的品質效率越差，反而有可能使全球福利越高。

在 Bertrand價格競爭下，高品質生產國片面開放市場，則低品質廠商的品質

效率越差，會使高品質產品生產國的福利越低。

Motta（1992）一文得到在 Cournot數量競爭下，如果開放自由貿易後，

品質會因而改變，兩個國家的福利均會提高，這與本文的結論類似。但我們

要強調的是，雖然本文也得到在 Cournot數量競爭且兩國都開放的情況下，

兩國的福利亦會提高，但兩國皆開放市場不會是均衡解。在 Cournot數量競

爭下，兩國政府市場開放政策的 Nash均衡為低品質產品生產國選擇開放市

場，高品質產品生產國則會選擇不開放市場。在 Bertrand價格競爭下，兩國

政府市場開放政策的 Nash均衡則為兩國均選擇開放市場。
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相較於傳統產業化貿易的文獻，一般認為產業內貿易會使福利提高，但

本文將品質內生考慮的情況下，得到市場開放後，高品質國家的福利有可能

降低，低品質國家的福利則會降低的貢獻。
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ABSTRACT

This paper explores the firm’s endogenous quality choice in response to 
unilateral (or bilateral) market openness in a high/low quality firm duopolistic 
competition trade model.  Under Cournot quantity competition, a high quality 
country unilaterally opening its domestic market would (1) improve product 
quality generally, (2) narrow the quality differentiation between high/low qual-
ity countries, (3) probably decrease average product quality, and (4) deteriorate 
the welfare of the high quality country.  On the other hand, a low quality coun-
try unilaterally or two countries bilaterally opening the market would raise the 
low quality country is quality efficiency but possibly decrease global welfare.  
Based on Bertrand price competition, a high quality country unilaterally open-
ing the domestic market would worsen the quality efficiency of a low quality 
country and the welfare of the high quality country.  For Cournot competition, 
the Nash equilibrium of market openness policy is that the low quality country 
removes trade barriers and the high quality country keeps market closure.  
However, the two countries would open their markets simultaneously under 
Bertrand competition.

Key Words: market openness, product quality


